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1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

Найменування показника Характеристика дисципліни
Найменування дисципліни Айдентика
Галузь знань 02 Культура і мистецтво

Спеціальність 022 Дизайн

Спеціалізація 022.01 Графічний дизайн
Освітня програма Графічний дизайн і реклама
Рівень вищої освіти Бакалавр
Статус дисципліни Нормативна
Курс навчання 3
Навчальний рік 2025/2026

Номер(и) семестрів (триместрів):
Денна форма Заочна форма
5

Загальна кількість кредитів ЄКТС/годин 4 кредити / 120 годин
Структура курсу:

– лекції
– лабораторні
– годин самостійної роботи
здобувачів вищої освіти

Денна форма Заочна форма
7,5
45
67,5

Відсоток аудиторного навантаження 44%
Мова викладання українська
Форма проміжного контролю (якщо є) –
Форма підсумкового контролю Іспит, КР

2. МЕТА, ЗАВДАННЯ ТА РЕЗУЛЬТАТИ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ

Мета: засвоєння теоретичних основ айдентики, аналізу етапів створення
бренда і розроблення елементів його дизайну; формування знань, вмінь та навичок з
розроблення проєкту фірмового стилю.

Завдання:
- вивчення теоретичних основ проєктування фірмового стилю;
- вивчення різних стилів в айдентиці;
- вміння вирішувати проєктні задачі;
- набуття професійних навичок у художньому та технологічному аспектах;
- вміння відобразити ідею художнього задуму методом графічної знаково-
символьної системи;

- вміння будувати елементи графічної ідентифікації, створювати художній
образ засобами знакових форм;

- формування знань, вмінь та навичок зі створення комплексу візуальних
атрибутів бренда.
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Взаємозв’язки з іншими дисциплінами
Пререквізити:
базується на засвоєнні теоретичних положень та практичних навичок з

дисциплін «Історія дизайну», «Живопис», «Типографіка і леттеринг», «Комп’ютерна
графіка».

Пореквізити:
є базою для вивчення дисциплін: «Вебдизайн», «Дизайн упаковки та

етикетки», «Дизайн-проєктування», «Менеджмент і маркетинг в дизайні. Теорія
реклами», проходження «Виробничої практики» та виконання «Кваліфікаційної
роботи».

В результаті вивчення дисципліни здобувач вищої освіти отримує:
Загальні компетентності:

 ЗК 1. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної
діяльності.

 ЗК 4. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел.
 ЗК 6. Здатність оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт.

Спеціальні (фахові, предметні) компетентності:
 СК 1. Здатність застосовувати сучасні методики проєктування одиничних,
комплексних, багатофункціональних об’єктів дизайну.

 СК 3. Здатність здійснювати композиційну побудову об’єктів дизайну.
 СК 8. Здатність здійснювати колористичне вирішення майбутнього дизайн-
об’єкта.

 СК 11. Здатність досягати успіху в професійній кар’єрі, розробляти та
представляти візуальні презентації, портфоліо власних творів, володіти
підприємницькими навичками для провадження дизайн-діяльності.

 СК 12. Здатність здійснювати повний цикл дизайн-проєктування, від аналізу
проблеми та формування ідеї до розроблення концепції, візуалізації й
презентації готового дизайн-продукту, враховуючи функціональні, естетичні та
комунікаційні аспекти.

 СК 16. Здатність розробляти інноваційний та функціональний дизайн упаковки
та етикетки, що ефективно транслює цінності бренда, приваблює споживача та
відповідає вимогам виробництва й ринку.

 СК 17. Здатність створювати цілісні та впізнавані візуальні ідентичності,
включаючи брендбуки, логотипи, фірмові стилі для компаній, продуктів та
послуг, забезпечуючи їхнє послідовне застосування на всіх комунікаційних
каналах.

Програмні результати навчання:
 ПРН 1.Застосовувати набуті знання і розуміння предметної області та сфери
професійної діяльності у практичних ситуаціях.

 ПРН 4.Визначати мету, завдання та етапи проєктування.
 ПРН 6. Усвідомлювати відповідальність за якість виконуваних робіт,
забезпечувати виконання завдання на високому професійному рівні.

 ПРН 8. Оцінювати об’єкт проєктування, технологічні процеси в контексті
проєктного завдання, формувати художньо-проєктну концепцію.
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 ПРН 10. Визначати функціональну та естетичну специфіку формотворчих
засобів дизайну в комунікативному просторі.

 ПРН 11. Розробляти композиційне вирішення об’єктів дизайну у відповідних
техніках і матеріалах.

 ПРН 12. Дотримуватися стандартів проєктування та технологій виготовлення
об’єктів дизайну у професійній діяльності.

 ПРН 13. Знати надбання національної та всесвітньої культурно-мистецької
спадщини, розвивати екокультуру засобами дизайну.

 ПРН 19. Розробляти та представляти результати роботи у професійному
середовищі, розуміти етапи досягнення успіху в професійні кар’єрі, враховувати
сучасні тенденції ринку праці, проводити дослідження ринку, обирати
відповідну бізнес-модель і розробляти бізнес-план професійної діяльності у
сфері дизайну.

3. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

Денна форма:
№ Теми Лекції Практичні

(семінарські,
лабораторні,
півгрупові)

Самостійна робота

1 Теоретичні основи айдентики.
Візуальні атрибути бренда

2 9 15,5

2 Графічний образ в айдентиці
як засіб комунікації

2 12 16

3 Концептуальна ідея в
айдентиці. Розроблення
фірмового стилю для обраного
бренда

2 12 18

4 Носії айдентики. Дизайн
айдентики на матеріальних
носіях фірмового стилю

1,5 12 18

Разом за 5 семестр 7,5 45 67,5
Всього за курсом 7,5 45 67,5

4. ЗМІСТ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

4.1. План лекцій
№ Тема заняття / план К-сть

годин
1 Лекція 1. Теоретичні основи айдентики. Візуальні атрибути

бренда
Бренд та брендинг. Характеристики бренда. Витоки дизайну

айдентики. Графічні елементи айдентики, знаки візуальної

2
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ідентифікації, їх функції, знакові форми. Стилі в айдентиці.
2 Лекція 2. Графічний образ в айдентиці як засіб комунікації

Знакові засоби кодування інформації. Види знаків та знакових
систем. Графічний знак як засіб невербальної комунікації. Знаки-
ікони, знаки-індекси, знаки-символи. Відображення ідеї художнього
задуму методом графічної знаково-символьної системи.
Асоціативно-образне навантаження змісту знакових форм в
айдентиці. Товарний знак, логотип, фірмовий знак, емблема.

2

3 Лекція 3. Концептуальна ідея в айдентиці. Розроблення
фірмового стилю для обраного бренда
Фірмовий і корпоративний стиль. Концепція бренда,

відображення в айдентиці основних цінностей бренда, його місії.
Розроблення айдентики для обраного бренда.

2

4 Лекція 4. Носії айдентики. Дизайн айдентики на
матеріальних носіях фірмового стилю
Види, групи носіїв айдентики. Єдність стильових характеристик

на носіях айдентики, композиційна організація. Розроблення
дизайну айдентики для обраного бренда на матеріальних носіях
фірмового стилю.

1,5

Всього: 7,5

4.2. План практичних (семінарських, лабораторних, півгрупових) занять

№ № зан. К-ть
год.

Тема заняття

1. 1, 2 4 Лабораторна робота №1. Теоретичні основи айдентики.
Візуальні атрибути бренда.
Підібрати візуальний матеріал графічного дизайну

айдентики відомих брендів, аналоги зображувальних
знаків та фірмових блоків. Здійснити їх аналіз.

2. 3, 4, 5 5 Лабораторна робота №2. Теоретичні основи айдентики.
Візуальні атрибути бренда.
Підібрати приклади рекламних роликів та виявити

застосування в них конкретних архетипів. Здійснити їх
аналіз.

3. 6, 7 4 Лабораторна робота №3. Графічний образ в айдентиці
як засіб комунікації.
Розробити логотип, фірмовий знак, емблему для

обраного бренда.
4. 8, 9 4 Лабораторна робота №4. Графічний образ в айдентиці

як засіб комунікації.
Розробити логотип, фірмовий знак, емблему для

обраного бренда. Нове рішення.
5. 10, 11 4 Лабораторна робота №5. Графічний образ в айдентиці
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як засіб комунікації.
Розробити логотип, фірмовий знак, емблему для

обраного бренда. Нове рішення.
6. 12, 13 4 Лабораторна робота №6. Концептуальна ідея в

айдентиці. Розроблення фірмового стилю для обраного
бренда.
 Розробити brand board для обраного бренда.
 Складання змісту та написання вступу пояснювальної
записки до індивідуального проєкту.

7. 14, 15 4 Лабораторна робота №7. Концептуальна ідея в
айдентиці. Розроблення фірмового стилю для обраного
бренда.
 Розробити brand board для обраного бренда. Нове
рішення.

 Написання розділу 1 пояснювальної записки до
індивідуального проєкту.

8. 16, 17 4 Лабораторна робота №8. Концептуальна ідея в
айдентиці. Розроблення фірмового стилю для обраного
бренда.
 Розробити brand board для обраного бренда. Нове
рішення.

 Написання розділу 2 пояснювальної записки до
індивідуального проєкту.

9. 18, 19,
20

6 Лабораторна робота №9. Носії айдентики. Дизайн
айдентики на матеріальних носіях фірмового стилю.
 Розробити дизайн айдентики для обраного бренда на
матеріальних носіях фірмового стилю в графічних
редакторах.

 Написання розділу 3 пояснювальної записки до
індивідуального проєкту.

10. 21, 22,
23

6 Лабораторна робота №10. Носії айдентики. Дизайн
айдентики на матеріальних носіях фірмового стилю.
 Розробити дизайн айдентики для обраного бренда на
матеріальних носіях фірмового стилю в графічних
редакторах. Нове рішення.

 Написання висновків, формування додатків,
оформлення списку інформаційних джерел
пояснювальної записки до індивідуального проєкту.

Всього: 45

4.3. Завдання для самостійної роботи
Самостійна робота. Розроблення логобука або брендбука для бренда за

індивідуальним проєктом.
4.4. Курсова робота
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У рамках самостійної роботи у 5-му семестрі навчальним планом передбачено
виконання курсової роботи, а саме: розроблення дизайну фірмового стилю для
обраного бренда.

Методичні рекомендації до виконання курсової роботи з навчальної
дисципліни «Айдентика» розміщені в електронній інформаційній системі Moodle 3.

Загальна структура курсової роботи: 1) теоретична (пояснювальна записка,
2) графічна (презентаційна графіка), 3) макетна (оригінал-макет виробу – логобук
або брендбук, залежно від завдання проєктування).

На захист курсового проєкту здобувач вищої освіти представляє:
- презентацію проєкту у вигляді слайд-шоу, що розрахована на регламент

виступу до 5 хв (Power Point або інші програми для презентацій);
- обов’язкові матеріали проєкту, що призначені для друку в залежності від

теми: логобук або брендбук (друкований примірник та в форматі pdf);
- пояснювальну записку, затверджену керівником проєкту (друкований

примірник та в форматі pdf).

4.5. Забезпечення освітнього процесу
Лекційні та півгрупові заняття проводяться в аудиторії, оснащеній проєктором

та персональними комп’ютерами з підключенням до Інтернет для візуального
супроводження, демонстрації презентацій, виконання лабораторних та самостійних
робіт, комунікації та опитувань. Використовується таке програмне забезпечення:
пакет Mіcrosoft Office (Mіcrosoft 365), Photopea (онлайн-редактор), GIMP (GNU
Image Manipulation Program), Inkscape, Vectr (онлайн-редактор).

5. ПІДСУМКОВИЙ КОНТРОЛЬ
Іспит

У кінці семестру передбачений іспит, що проводиться у формі виконання
практичного завдання та захисту індивідуального проєкту. Практичне завдання:
розроблення логобука або брендбука для бренда за індивідуальним проєктом; захист
індивідуального проєкту.

Перелік питань, що виносяться на іспит
1. Поняття «айдентика».
2. Поняття «бренд» та «брендинг».
3. Характеристики бренда.
4. Витоки дизайну айдентики.
5. Графічні елементи айдентики, знаки візуальної ідентифікації, їх функції, знакові
форми.

6. Стилі в айдентиці.
7. Знакові засоби кодування інформації.
8. Види знаків та знакових систем.
9. Графічний знак як засіб невербальної комунікації.
10.Іконічні знаки, індексальні знаки, знаки-символи (умовні, конвенціональні).
11.Відображення ідеї художнього задуму методом графічної знаково-символьної
системи.
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12.Асоціативно-образне навантаження змісту знакових форм в айдентиці. Товарний
знак, логотип, фірмовий знак, емблема.

13.Фірмовий і корпоративний стиль.
14.Концепція бренда, відображення в айдентиці основних цінностей бренда, його
місії.

15.Види, групи носіїв айдентики.
16.Єдність стильових характеристик на носіях айдентики, композиційна
організація.

17.Архетипи для створення бренда, що наводять Маргарет Марк та Керол
С. Пірсон.

18.Вид брендингу, при якому одне ім’я закриває великий ряд продуктів.
19.Види брендів і брендових стратегій.
20.Визначте формулу бренда.
21.Візуальний образ марки, який формується рекламою у сприйнятті покупця.
22.Вузька спеціалізована форма брендингу просування окремих товарів.
23.Діяльність по розробці марки продукту, просуванню на ринок і забезпеченню її
престижності, моніторинг на відповідність марки вимогам ринку.

24.Етапи процесу формування бренда.
25.Етапи створення бренда і розроблення елементів його дизайну.
26.Життєвий цикл модних товарів.
27.Життєві стадії бренда.
28.Задача архетипу в брендингу.
29.Задача брендинга.
30.Умови появи сильного бренда.
31.Чи є бренд торговою маркою?
32.Чи кожна торгова марка є брендом?
33.Що таке Brand Attributes?
34.Що таке Brand Development Index?
35.Що таке Brand Essence?
36.Що таке Brand Identity?
37.Що таке Brand Image?
38.Що таке Brand Loyalty?
39.Що таке Brand Name?
40.Що таке Brand Power?
41.Що таке Brand Value?
42.Що передбачає парасольковий брендинг?
43.Що передбачає простий продуктовий брендинг?
44.Що передбачає розроблення бренда?
45.Що передбачає створення бренда?
46.Що таке HR-брендинг?
47.Що таке архетип?
48.Що таке брендбук?
49.Що таке бріф?
50.Що таке імідж торгової марки у свідомості споживача?
51.Що таке книга дизайнера бренда (brand design guidelines)?

https://www.ozon.ru/person/2149174/
https://www.ozon.ru/person/2149173/
https://www.ozon.ru/person/2149174/
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52.Що таке книга маркетолога (brand marketing guidelines)?
53.Яким чином застосовується рольова модель в бренд-стратегії?
54.Що таке парасольковий брендинг?
55.Що таке простий продуктовий брендинг?
56.Що таке ребрендинг?
57.Що таке референси в дизайні?
58.Що таке рольова модель в брендингу?
59.Яка задача архетипу в брендингу?
60.Які умови появи сильного бренда?
61.Особливості життєвої стадії розроблення бренда.
62.Особливості життєвої стадії створення бренда.
63.Особливості життєвої стадії розвитку бренда.
64.Особливості життєвої стадії старіння бренда.
65.Особливості корпоративних ТМ (стратегії компанії одиничної ідентичності).
66.Особливості домашніх ТМ або бренда-парасольки (стратегії компанії
підтвердженої ідентичності).

67.Особливості ТМ сімейства (стратегії мультибрендів).
68.Особливості ТМ товару або товарних брендів (стратегії компанії брендової
ідентичності).

69.Розкрийте особливості чотирьох категорій стратегій міжнародного брендингу.
70.Особливості етапів процесу формування бренда.
71.Особливості позиціювання бренда на ринку.
72.Особливості формування стратегії бренда.
73.Особливості розроблення ідеї бренда.
74.Особливості аналізу ТМ і пошуку імені бренда.
75.Особливості тестування бренда.
76.Чим характерний архетип в брендингу «Творець»?
77.Чим характерний архетип в брендингу «Турботливий»?
78.Чим характерний архетип в брендингу «Правитель»?
79.Чим характерний архетип в брендингу «Блазень»?
80.Чим характерний архетип в брендингу «Свій хлопець»?
81.Чим характерний архетип в брендингу «Коханець»?
82.Чим характерний архетип в брендингу «Герой»?
83.Чим характерний архетип в брендингу «Бунтар»?
84.Чим характерний архетип в брендингу «Маг»?
85.Чим характерний архетип в брендингу «Простодушний»?
86.Чим характерний архетип в брендингу «Шукач»?
87.Чим характерний архетип в брендингу «Мудрець»?
88.Який колір є символом здоров’я та свіжості; знижує кров’яний тиск, сприяє
розслабленню, заспокоює, тонізує; у великій кількості призводить до в’ялості й
одноманітності?

89.Який колір є символом чистоти, світла, дня; гасить роздратування, сприяє
відкритості, готовності сприймати світ у всьому його розмаїтті; не має побічних
ефектів при великій щільності використання?

90.Імідж торгової марки у свідомості споживача.
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91.Позитивний вплив на емоційний стан і здоров’я людини червоного кольору за
помірного його використання.

92.Чинники, що впливають на вибір кольору в айдентиці.
93.Чи правильне твердження, що якість продукції бренда може бути його єдиною
сутнісною характеристикою?

94.Як створити комбіноване графічне зображення?
95.До якого типу графіки можна віднести тривимірні редактори?
96.Яку глибину кольору не використовують в комп’ютерній графіці?
97.Яку колірну модель використовують в офсетному друці?
98.Негативний вплив на емоційний стан і здоров’я людини фіолетового кольору у
разі використання його у великій кількості.

99.Позитивний вплив на емоційний стан і здоров’я людини фіолетового кольору за
помірного його використання.

100. Негативний вплив на емоційний стан і здоров’я людини синього кольору у
разі використання його у великій кількості.

6. КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ ТА ЗАСОБИ ДІАГНОСТИКИ РЕЗУЛЬТАТІВ
НАВЧАННЯ

№ Вид діяльності (завдання) Максимальна кількість балів
1 Лабораторна робота №1 5
2 Лабораторна робота №2 5
3 Лабораторна робота №3 5
4 Лабораторна робота №4 5
5 Лабораторна робота №5 5
6 Лабораторна робота №6 5
7 Лабораторна робота №7 5
8 Лабораторна робота №8 5
9 Лабораторна робота №9 5
10 Лабораторна робота №10 5
11 Самостійна робота 10
12 Іспит 40

Всього 100

6.1. Критерії оцінювання навчальних досягнень здобувачів вищої освіти
на лабораторних заняттях

Навчальна дисципліна «Айдентика» передбачає роботу в колективі.
Середовище в аудиторії є дружнім, творчим, відкритим до конструктивної

критики.
Відвідування занять є обов’язковим компонентом навчання. За об’єктивних

причин навчання може відбуватись в дистанційному (онлайн) режимі за
погодженням із керівником курсу, з презентуванням виконаних завдань під час
консультації викладача.

Усі завдання, передбачені програмою, мають бути виконані у встановлений
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термін.
Ліквідація заборгованості відбувається протягом 1 тижня після встановленого

терміну. Завдання, які не виконані у встановлений термін, оцінюються викладачем в
межах 50% звичайної оцінки.

Якісними критеріями оцінювання роботи здобувача вищої освіти на
лабораторному занятті є:

1. Повнота виконання завдання: елементарна, фрагментарна, неповна, повна.
2. Рівень самостійності здобувача вищої освіти: під керівництвом

викладача, консультація викладача, самостійно.
3. Рівень навчально-пізнавальної діяльності: репродуктивний,

алгоритмічний, продуктивний, творчий.

Оцінка Критерії оцінювання навчальних досягнень
5 балів Робота виконана на високому художньо-графічному рівні у повному

обсязі із самостійним застосуванням теоретичних знань на практиці.
4 бали Робота виконана у повному обсязі на доброму художньо-графічному

рівні. Проте наявні незначні неточності в технічному виконанні,
застосуванні теоретичних знань на практиці. Здобувач вищої освіти
звертався за консультаціями до викладача.

3 бали Робота виконана у повному обсязі на задовільному художньо-
графічному рівні, проте із значною кількістю недоліків і помилок щодо
її композиційного рішення, технічного виконання, застосування
теоретичних знань на практиці. Здобувач вищої освіти неодноразово
звертався за консультаціями до викладача.

2 бали Робота виконана на недостатньому художньо-графічному рівні, в
неповному обсязі, із значною кількістю недоліків і помилок щодо її
композиційного рішення, технічного виконання, застосування
теоретичних знань на практиці.

1 бал Робота виконана із повною відсутністю композиційного рішення,
технічного виконання. Здобувач вищої освіти показує істотне
нерозуміння проблеми, незнання навчального матеріалу. Обсяг роботи
недостатній.

0 балів Здобувач вищої освіти не виконав завдання лабораторної роботи.

6.2. Критерії оцінювання самостійної роботи
Якісними критеріями оцінювання самостійних завдань здобувача вищої освіти

є:
1. самостійність виконання завдання;
2. правильність, точність, оптимальність реалізації поставленого

завдання;
3. завершеність завдання;
4. вміння захищати результати виконаного завдання.

Оцінка Критерії оцінювання навчальних досягнень



11

9-10 балів Оцінюється робота здобувача вищої освіти, який виконав самостійну
роботу на високому художньо-графічному рівні у повному обсязі.
Виявляє глибокі знання з опанованого матеріалу, демонструє навички
з композиційного рішення, технічного виконання. Здобувач вищої
освіти переконливо захищає результати представленої роботи.
Відповідає на додаткові запитання, наводить аргументи на
підтвердження власних думок, у відповідях відображає чітке знання
спеціальних термінів, відповідних тлумачень, здійснює аналіз та
робить висновки.

7-8 балів Оцінюється робота здобувача вищої освіти, який виконав самостійну
роботу на доброму художньо-графічному рівні у повному обсязі, але
із деякими неточностями щодо технічного виконання. Здобувач вищої
освіти переконливо захищає результати представленої роботи.
Відповідає на додаткові запитання, проте з незначною кількістю
помилок, не має достатньої аргументованої думки, висновки неповні.

5-6 балів Оцінюється робота здобувача вищої освіти, який виконав самостійну
роботу на задовільному художньо-графічному рівні у повному обсязі,
проте із значною кількістю недоліків і помилок щодо її
композиційного рішення, технічного виконання. Здобувач вищої
освіти володіє матеріалом і частково відповідає на додаткові питання,
але наявні неточні формулювання у розкритті змісту понять, категорій,
закономірностей, нечіткі їхні характеристики, відповіді неповні, не
містять усіх необхідних відомостей про предмет запитання. Здобувач
вищої освіти непереконливо захищає результати представленої
роботи, не може зробити аргументовані висновки.

3-4 бали Оцінюється робота здобувача вищої освіти, який виконав самостійну
роботу на недостатньому художньо-графічному рівні, в неповному
обсязі, із значною кількістю недоліків і помилок щодо її
композиційного рішення, технічного виконання. Здобувач вищої
освіти непереконливо захищає результати представленої роботи.
Відповіді на питання свідчать про наявність значних прогалин у
знаннях, їх поверховість.

1-2 бали Самостійну роботу виконано із повною відсутністю композиційного
рішення, технічного виконання. Здобувач вищої освіти показує
істотне нерозуміння проблеми, незнання навчального матеріалу.
Обсяг роботи недостатній. Здобувач вищої освіти не здатен захистити
результати представленої роботи. Відповіді на поставлені питання є
неправильними, допущено грубі змістові помилки, які свідчать про
відсутність відповідних знань чи їх безсистемність та поверховість.

0 балів Здобувач вищої освіти не виконав завдання самостійної роботи.

6.3. Критерії оцінювання навчальних досягнень на іспиті

Оцінка Критерії оцінювання навчальних досягнень
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36-40 балів Здобувач вищої освіти продемонстрував високий рівень
майстерності та креативності: оригінальна ідея чітко відповідає
цільовій аудиторії; продемонстровано бездоганну роботу з
типографікою, колористикою та ілюстративним матеріалом; файли
повністю готові до друку (Prepress); на захисті продемонстровано
впевнене володіння термінологією, аргументовано дизайнерське
рішення, виконана якісна візуалізація (mockups).

33-35 балів Високий рівень виконання з незначними зауваженнями: зрозуміла
ідея, але з меншим рівнем інноваційності; технічно професійна
робота, проте можливі дрібні огріхи у верстці або підборі
шрифтових пар, які не впливають на загальне сприйняття; на
захисті продемонстровано чітку презентацію, здатність відповісти
на більшість запитань щодо технічних характеристик проєкту.

30-32 балів Якісний проєкт, що має певні стилістичні або технічні неточності:
ідея простежується, проте наявні помилки в композиції або
колірному рішенні; недостатня увага до технічних вимог; на захисті
здобувач вищої освіти пояснює логіку проєкту, але не завжди може
обґрунтувати вибір тих чи інших графічних засобів.

27-29 бали Проєкт виконаний на мінімально допустимому рівні: вторинна або
занадто проста ідея; відсутність візуальної єдності у продукції; в
технічному виконанні помітні помилки – погана читабельність
тексту, невдале поєднання кольорів, порушення пропорцій; на
захисті продемонстровано слабке володіння теоретичною базою,
невпевнені відповіді на запитання.

24-26 бали Граничний бал, що вказує на наявність суттєвих помилок: проєкт
містить концептуальну розрізненість елементів; грубі технічні
помилки, що унеможливлюють друк; дизайн виглядає
незавершеним; на захисті продемонстровано поверхневі знання,
нездатність пояснити ключові етапи розроблення.

0-23 балів Виконано неповний обсяг проєкту або проєкт містить ознаки
плагіату; повна відсутність розуміння принципів дизайну та
технологій; на захисті доцільність проєкту не обґрунтовано.

6.4. Критерії оцінювання курсової роботи
Система оцінювання курсової роботи спирається на такі параметри:

- стиль, мова, орфографія, логіка викладення матеріалу в пояснювальній записці
та при доповіді;

- відповідність до вимог оформлення пояснювальної записки;
- актуальність теми дослідження;
- глибина аналізу першоджерел;
- художньо-естетична якість графічних, композиційних рішень проєкту;
- професійність розроблення проєкту;
- креативність, оригінальність дизайнерського рішення проєкту;
- відповідність сучасним тенденціям графічного дизайну;
- перспективність використання результатів дослідження;
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- технологічні, матеріалознавчі складові проєкту.
За результатами підготовки та захисту курсової роботи здобувач вищої освіти

отримує підсумкову оцінку за 100-бальною шкалою, яка розраховується як сума
оцінок за структурні складові і захист роботи.

Найменування об'єкта оцінювання

М
ак

си
ма

ль
на

кі
ль

кі
ст
ь

ба
лі
в

Презентація зображувального матеріалу: художньо-графічні
роботи та макет (логобук або брендбук) 45
Пояснювальна записка до курсового проєкту 45
Доповідь, відповіді на питання 10
Підсумкова оцінка 100 балів
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