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Враховуючи сучасні тренди харчування, вимоги до послуг в гастрономічному туризмі, в статті розгляда-
ється механізм географічних зазначень продуктів як потенціал інноваційного розвитку туристичної індустрії в 
регіонах країни. Географічні зазначення харчових продуктів, завдяки їх оригінальності, унікальним властивос-
тям, ознакам автентичності та приналежності до культурно-історичної спадщини, облаштування побуту окре-
мих місцевостей, територій, етносів спроможні не тільки захистити «авторство», але й привабити споживачів, 
туристів, стимулювати розвиток окремих територій в цілому.Висвітлюються переваги локальних вітчизняних 
брендів продуктів, вирощування та реалізації місцевої їжі. Акцентовано увагу на необхідності активізувати 
процеси створення національних продуктів із статусом географічних зазначень, їх маркетинговому супроводі, 
а також організацію еногастрономічних маршрутів з метою формування привабливого іміджу регіонів та їх 
туристичного потенціалу.

Ключові слова:тренди харчування,гастрономічний туризм, географічні зазначення продуктів, локальні 
бренди, еногастрономічні маршрути, імідж регіонів.

Учитывая современные тренды питания, требования к услугам в гастрономическом туризме, в статье 
рассматривается механизм географических указаний продуктов как потенциал инновационного развития 
туристической индустрии в регионах страны. Географические указания пищевых продуктов, благодаря их 
оригинальности, уникальным свойствам, признакам подлинности и принадлежности к культурно-историче-
скому наследию, обустройству быта отдельных местностей, территорий, этносов способны не только за-
щитить «авторство», но и привлечь потребителей, туристов и стимулировать развитие отдельных терри-
торий в целом. Освещаются преимущества локальных отечественных брендов продуктов, выращивание и 
реализация местной пищи. Акцентировано внимание на необходимости активизировать процессы создания 
национальных продуктов со статусом географических указаний, их маркетинговом сопровождении, а также 
организацию эногастрономического маршрутов с целью формирования привлекательного имиджа регионов 
и их туристического потенциала.

Ключевые слова: тренды питания, гастрономический туризм, географические указания продуктов, ло-
кальные бренды, эногастрономического маршруты, имидж регионов.

Gastronomic tourism is distinguished as one of the types of tourism industry, what allows to become acquainted 
with culinary traditions of various cuisines of the world which contain some specificities of the raw materials used, 
the technology of production, some methods of serving and consumption. Moreover, gastronomic tourism provides 
the opportunity to learn deeply about the concrete country, its regions, some local features of which have an impact 
on the culture and the traditions of consumption. Among the other modern trends of production and consumption 
of food, the enogastronomical roots are starting to gain interest. The article reviews the opportunities of the impact 
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and the practical use of this experience on the operation of domestic tourism businesses. The utilization of protect-
ed geographical indicationshas found its effective use in world countries which consider this mechanism being an 
efficient way to protect national products, brands and manufacturers. Geographical indications, as which can also 
be seen local food, thanks to their creativity, unique characteristics, the signs of authenticity and belonging to cultur-
al-historical inheritance, the lifestyle of individual regions, areas, ethnicities are capable not only of protection of “the 
authorship”, but also attraction of consumers, tourists, stimulation of the development of individual areas as a whole. 
Taking into account the existing world experience as well as the trends in food industry and the requirements of mod-
ern consumers regarding the services in tourism industry, the article illustrates the organization of enogastronomical 
routes and the mechanism of geographical indicationsof the products as a capability of innovative development and 
increasing the competitiveness of domestic tourism industry in country’s regions. There are proposed some ways to 
use the advantages of cultivation and realization of local foods both for local consumers and tourists. The attention 
is paid to the importance of activization of the processes of the creation of the national products with the status as 
geographical indications, their modern marketing accompaniment and positioning in order to form the attractive im-
age of the regions, attention to their historical inheritance and modern accomplishments.

Keywords: gastronomic tourism, food trends, local brands, enogastronomical routes, geographical indications, 
region image.

Постановка проблеми. Інноваційні форми 
ведення туристичного бізнесувимагають 
освоєння нових сегментів туристичного ринку, 
нових туристично-рекреаційних територій, 
залучення до туристичної індустрії нових видів 
ресурсів. Реалізуючи основну мету в стратегії 
розвитку вітчизняного туризму, фахівці став-
лять перед собою завдання створювати про-
дукт, який спроможний задовольнити сучасні 
туристичні запити споживачів. Ці завдання 
покликані носити комплексний характер і бути 
спрямованими водночас на захист соціально-
економічних інтересів місцевих громад, на 
збереження стабільного розвитку території, 
на популяризацію історико-культурної спад-
щини та побутових звичаїв. Фахівці, які праг-
нуть бути лідерами на ринку гастрономічного 
туризму, популярність якого має хорошу дина-
міку зростання, повинні враховувати сучасні 
світові тренди у сфері харчування, харчових 
продуктів, які становлять його основу 

Враховуючи зростаюче зацікавлення у 
споживачів, туристів продуктами місцевого 
виробництва з унікальними етнічними озна-
ками, а також інтеграцію України до євро-
пейських вимог щодо захисту національних 
продуктів через механізм географічних зазна-
чень, практику еногастрономічних маршрутів, 
як потенціалу просування вітчизняних товар-
них брендів, постає нагальною потребою 
досліджувати, аналізувати та запроваджувати 
у практику туристичного бізнесу цей досвід.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Аспекти розвитку гастрономічного туризму 
мають місце в дослідженнях таких вітчиз-
няних та закордонних вчених як Антоненко 
В., Божук Т., Борисюк О., Корнілова В., Кор-
нілова Н., Стельмах О., Мітчелл Р., Холл К.  
та ін. Проблематика формування трендів на 
світовому ринку харчування та в туризмі відо-

бражена у працях вчених Крикавського Л., 
Куліш І., Зиновенко А., Шматко Н. У працях 
Т. Ткаченко, С. Мельниченко, Кифяк В. [8] роз-
глядаються особливості розвитку туристич-
них підприємств у сучасних економічних умо-
вах розвитку регіонів України. Попри значну 
увагу науковців, практиків щодо інноваційних 
аспектів розвитку туристичної галузі в Україні, 
до використання сучасних трендів для підви-
щення економічної ефективності вітчизняного 
туризму та розвою окремих територій, пошуку 
шляхів апробації світового досвіду та інплан-
тації закордонних стандартів такий чинник, 
як механізм географічних зазначень харчової 
продукції як потенціал підвищення конкурен-
тоспроможності національних товарів і прива-
бливості туристичної галузі практично зали-
шається поза увагою.

Формулювання цілей статті. В контексті 
пошуку інноваційних факторів впливу на стра-
тегію розвитку туристичної індустрії в Укра-
їні метою дослідження визначено розкрити 
потенціал сучасних світових трендів харчу-
вання, можливості їх ефективної апробації 
в організації вітчизняного гастрономічного 
туризму; проаналізувати доцільні шляхи вико-
ристання механізму географічних зазначень 
продуктів та проведення еногастрономічних 
турів як чинників формування українських 
локальних брендів харчової продукції, підви-
щення конкурентноспроможності вітчизняної 
туристичної індустрії, а також соціально-еко-
номічного розвитку регіонів.

Виклад основного матеріалу дослід-
ження. Географічні зазначення в якості яких 
можуть розглядатися також і харчові продукти, 
завдяки їх оригінальності, унікальним влас-
тивостям, ознакам автентичності та прина-
лежності до культурно-історичної спадщини, 
облаштування побуту окремих місцевостей, 
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територій, етносів спроможні не тільки захис-
тити «авторство», але й привабити спожива-
чів, туристів, стимулювати розвиток окремих 
територій в цілому.

Ці можливості необхідно реалізовувати у 
сфері обслуговування, зокрема туризмі, тор-
гівлі, ресторанному господарстві, сфері гос-
тинності. 

Створення нового туристичного продукту 
пов’язується з освоєнням нових сегментів 
туристичного ринку, нових туристично-рекре-
аційних територій, залученням до туристич-
ного ринку нових видів ресурсів [1].

Міжнародний досвід засвідчує, що прак-
тика формування національних, територі-
альних, локальних товарних брендів відіграє 
важливу роль у розвитку сфери послуг, її 
ключових галузей в кожній країні, кожній міс-
цевості. Україна та її регіони володіють широ-
ким спектром природних туристично-рекреа-
ційних ресурсів, мають багату і різноманітну 
культуру і традиції, історію та історико-куль-
турну спадщину, великий потенціал духовного 
розвитку, культурного збагачення і оздоров-
лення [9, с. 81].

Сьогодні створюються сприятливі умови 
для розвитку цих процесів в Україні. Так 
у вересні 2017 було створено проект ЄС 
«Підтримка розвитку системи географічних 
зазначень», який діє спільно з Міністерством 
аграрної політики та продовольства України, 
Міністерством економічного розвитку України, 
бізнес-асоціаціями та асоціаціями спожива-
чів. Цей проект підсилює наші зобов’язання 
в рамках асоціації з ЄС не використовувати 
європейські географічні зазначення та реє-
струвати власні. З метою забезпечення вико-
нання Угоди про асоціацію між Україною та 
ЄС Кабінет Міністрів України постановою 
від 25.10.2017 року № 1106 затвердив План 
заходів з виконання Угоди про асоціацію між 
Україною, з однієї сторони, та Європейським 
Союзом, Європейським співтовариством з 
атомної енергії і їхніми державами-членами, 
з іншої сторони. Заходи щодо забезпечення 
охорони географічних зазначень передбачені 
п.п. 114–120, 139–155 цього Плану [2, c. 55]. 
З 1 січня 2020 року набув чинності закон 
України «Про правову охорону географічних 
зазначень». Він є новою редакцією колиш-
нього закону «Про охорону прав на зазна-
чення походження товарів», гармонізованою 
із законодавством Європейського Союзу.

Статус захищених географічних зазначень 
традиційно використовують країни Євро-
пейського союзу. Він передбачає, що окремі 

найменування, бренди товарів пов’язуються 
з місцевостями, де вони виготовляються, а 
це зумовлює стабільні властивості та надає 
гарантії якості, спричинені характерними для 
місцевості природньо-кліматичними умовами, 
традиційним досвідом, чи людським факто-
ром. Тож створення належної правової охо-
рони географічних зазначень на території 
України сприятиме посиленню зацікавленості 
національних виробників у підтримці високої 
якості та збереженню особливих властивос-
тей вироблених ними товарів і підвищенню 
конкурентоспроможності вітчизняної продук-
ції на європейському ринку [2, с. 51].

З метою ефективного використання заре-
єстрованих географічних зазначень, слід 
активно просувати цю продукцію, маркуючи 
її вiдповiдним чином, інформуючи споживачів 
про характеристики продукції та об’єктивно 
рекламуючи. В цьому важлива роль належить 
вітчизняним підприємцям, які зобов’язані 
уміло використати функції географічних 
зазначень, а конкретно – інформаційну, «яка 
полягає в тому, що географічне зазначення 
містить змістовну інформацію, яка надає 
достовірні відомості про місце виробни-
цтва, виробника, продавця, підприємця, про 
якісні характеристики товару, його специфіку. 
Інформація, яку містить зазначення, сприяє 
зростанню популярності товару, що впливає 
на прибуток виробника». А також – рекламну 
функцію, яка «безпосередньо впливає на про-
сування товару на ринку. Рекламоздатне гео-
графічне зазначення має бути довговжива-
ним, використовуватися протягом тривалого 
часу для позначення товару з особливими 
властивостями та якостями [3, с. 160].

Суб’єкти господарювання, які прагнуть 
домінувати на ринку, прогнозуючи конкурентну 
стратегію розвитку, однозначно пов’язують 
її як з відповідністю актуальним трендам, 
так і активними діями щодо їх формування. 
Неприпустимо стояти осторонь, а навпаки – 
веління часу перед туризмом – бути в аван-
гарді цих трансформаційних змін у потребах 
споживача і у повній готовності підтримувати і 
розвивати сучасні тренди. Це стосується всіх 
його видів і не в останню чергу – гастрономіч-
ного туризму.

Потенціал харчової продукції, особливос-
тей її сировини, технологій, наявність місце-
вих харчових брендів, їх умілий брендинг не 
можна недооцінювати і не бачити в ньому діє-
вого чинника формування туристичної при-
вабливості регіону, а відтак і його успішного 
економічного розвитку.
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Це обов’язково стосується і послуг харчу-
вання в туризмі, які в якості відчутного чин-
ника конкурентноспроможності покликані, на 
нашу думку, як адаптовуватися до запитів, так 
і популяризовувати, урізноманітнювати, чи 
формувати нові вподобання споживачів. 

В Україні, як і в багатьох країнах ЄС, є 
достатньо продуктів, які придатні для реєстра-
ції географічних зазначень, а з розвитком цього 
механізму відкриваються нові можливості, нові 
туристичні пропозиції. Тут фахівці відзначають 
потенціал гастрономічного туризму, де в Укра-
їні сьогодні можливо розвивати кілька напрям-
ків – винний, сирний чи медовий. 

У 2019 році було визначено для реєстра-
ції географічного зазначення перші 10 україн-
ських продуктів із захищеними назвами. Це: 
сир – захищена назва походження «Гуцуль-
ська овеча бриндзя»; кавун – захищена назва 
походження «Херсонський кавун»; черешня – 
захищена назва походження «Мелітопольська 
черешня»; мед – захищене географічне зазна-
чення «Карпатський мед»; вино – захищена 
назва походження «Шабський»; вино – захи-
щена назва походження «Ялпуг»; вино – захи-
щене географічне зазначення «Закарпаття»; 
вино – захищене географічне зазначення «Біл-
город-Дністровський».

Сир «Гуцульська овеча бриндзя» став пер-
шим українським товаром, який отримав сві-
доцтво про реєстрацію географічного зазна-
чення. Його видало Міністерство розвитку 
економіки, торгівлі та сільського розвитку 
України 11 листопада 2019 року. «Гуцульська 
овеча бриндзя» – це перше українське геогра-
фічне зазначення, що відповідає всім євро-
пейським вимогам до реєстрації і має право 
на визнання в ЄС.

Акцент на автентичність, екологічність, уні-
кальність географічного зазначення «Гуцуль-
ська овеча бриндзя», його правова захище-
ність повинні вигідно виокремити цей продукт, 
засвідчити відмінність від схожих аналогів,а 
влучний інформаційний фон, що супрово-
джує брендинг та позиціонування продукту на 
ринку (а це – історичні традиції, досвід вівчар-
ства на високогір’ї Карпат, унікальна техноло-
гія та властивості овечого молока тощо) зумо-
вить додаткові прибутки, доповнить яскравий 
карпатський колорит автентичним харчовим 
продуктом з давньою історією, що завжди 
приваблювало туристів.

В Україні віднедавна почали впроваджу-
вати практику еногастрономічних маршрутів 
як потенціалу просування вітчизняних товар-
них брендів, а водночас і ефективну складову 

розвитку туристичної індустрії. Створено про-
ект «Дороги вина та смаку Української Бесса-
рабії», що сприяє формуванню іміджу України 
як виноробної країни та водночас підвищує 
попит на місцеву продукцію, в тім числі і серед 
туристів. Адже під концепцією вищезгаданого 
організованого еногастрономічного маршруту 
об’єдналися декілька підприємців і не тільки 
виноробів, але й виробників продукції вівчар-
ства (баранини і сиру), волоських горіхів та 
інших, переважно традиційних продуктів.

За словами фахівців «Одним із перспек-
тивних напрямів розвитку ринку туристич-
них послуг є еногастрономічний туризм, який 
включає винний та гастрономічний» [4, с. 109]. 
Розвиток еногастрономічного туризму в Укра-
їні слід розглядати на сучасному етапі як 
сполучну ланкою між виробництвом на міс-
цевому рівні та сферою послуг, що призведе 
до створення якісно нового туристичного про-
дукту та сприятиме сталому розвитку місце-
вих спільнот (підтримці малого та середнього 
бізнесу, збереженню та подальшому розвитку 
культурних традицій регіону) [4, с. 118].

Винороби Закарпаття також володіють 
всіма необхідними ресурсами – територіаль-
ними, кліматичними, історичними, економіч-
ними щоби долучитися до розвитку високо-
організованого еногастрономічного туризму, 
запровадженню еногастрономічних маршру-
тів, які покликані розвивати територію та про-
сувати цей світовий бренд в Україні.

За прогнозами керівника проекту Європей-
ської комісії «Підтримка розвитку системи гео-
графічних зазначень в Україні» Саверіо Савіо: 
«Туристичний еногастрономічний маршрут 
«Дорога вина та смаку» має впровадити в Укра-
їні інноваційний досвід Євросоюзу і сприяти 
розвитку сільських територій» [5]. До слова цей 
проект започаткував працю над створенням 
сирного маршруту довкола географічних зазна-
чень гуцульської овечої та коров’ячої бриндзі.

Висновки з даного дослідження і перспек-
тиви подальших розвідок у цьому напрямі. 
Вищезазначені процеси, глибоке та вдумливе 
вивчення сучасних світових трендів розвитку 
гастрономічного туризму, оперативна апроба-
ція його інновацій надасть реальні можливості 
розбудови вітчизняної індустрії туризму, а вод-
ночас посприяє підвищенню рівня гастрономіч-
ної обізнаності споживачів, популяризуватиме 
серед них традиційні національні продукти, їх 
технологію і культуру споживання, що в кінце-
вому результаті привабить додаткові турис-
тичні потоки, працюватиме на імідж як країни в 
цілому, так і окремих її регіонів.
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